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Mise au pMise au poointint

nébuleuse : nuage dans les étoiles composé de gaz et de poussières

imberbe : qui n’a pas de barbe

partances : départs

galvanisés : surexcités, électrisés

transe : surexcitation

barricade : barrière ou obstacle composé d’objets divers

La pochette du disque de Dumas présente une mosaïque de photos qui forment son visage. C’est une technique 
de plus en plus populaire grâce à la photographie numérique. Une œuvre de ce genre s’est particulièrement fait 
remarquer à l’occasion du centenaire de l’Hôpital pour enfants Sainte-Justine de Montréal en 2007. En effet, 
cette immense mosaïque, dont le titre est Hommage en visages, contient 2 007 photographies d’enfants qui 
forment l’image de la chanteuse Céline Dion avec son fi ls. Les enfants photographiés sont âgés de 1 journée 
à 17 ans, et plusieurs d’entre eux ont été hospitalisés à Sainte-Justine. 
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PsittPsitt!!  Le savais-tuLe savais-tu??

Les artistes franco-ontariennes et franco-ontariens font 
aussi des choix quant aux éléments que l’on trouve sur 
leur pochette de disque; par exemple, le groupe Swing a 
choisi de montrer une vieille Cadillac à l’arrière-plan de sa 
pochette. Que penses-tu de ce choix?
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Jʼinterprète le langage non verbal.
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Bloc 1
Que trouve-t-on sur une pochette de disque compact? Communique tes idées pendant le 
remue-méninges en groupe-classe.
Savais-tu que tout ce que l’on voit sur la pochette d’un disque compact n’est pas le fruit 
du hasard? Tout a été pensé par une équipe de marketing; par exemple, les photos des 
artistes ont été choisies en fonction du message que l’on voulait communiquer.

Bloc 2
 • Le disque compact d’Ariane Moffatt s’intitule Aquanaute. Construis le sens de ce mot 
à l’aide de ta connaissance des préfi xes. 

 • Lis les défi nitions de la rubrique Mise au point, puis lis les titres des chansons 
présentées en vue de retrouver ces mots. Déduis le sens de ces titres. 

Bloc 3
 • Réponds individuellement aux questions ci-dessous dans ton journal de bord. Tu peux 
lire tes réponses au groupe-classe. 
1. Laquelle des pochettes présentées préfères-tu? Pourquoi? 
2. Si tu devais offrir chacun des disques compacts en cadeau, à qui les offrirais-tu? 

Pourquoi? 
3. Quel titre d’album trouves-tu le plus intéressant? Pourquoi? 
4. Quel titre de chanson trouves-tu le plus intéressant? Pourquoi? 

 • Analyse et compare les messages des quatre pochettes de disques compacts à l’aide 
du tableau préparé à cet effet sur la fi che Les pochettes de disques compacts. Prends 
part, en groupe-classe, à l’analyse des éléments d’une des pochettes et transcris-la sur 
cette fi che. Analyse les trois autres pochettes de façon autonome. Compare et ajoute 
des éléments de réponses à la suite de la discussion en équipe, puis en groupe-classe. 

 • Écoute des extraits de chansons des différents disques compacts pour vérifi er si la 
pochette transmet bien le message des chansons.

 • Les pochettes constituent une forme de publicité, car elles ont pour objectif d’amener 
les consommateurs et les consommatrices à acheter le disque compact. Quels sont les 
moyens utilisés sur une pochette de disque compact pour inciter les consommateurs et 
les consommatrices à en faire l’acquisition? En général, quels sont les moyens utilisés 
dans la publicité pour vendre des produits?
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En équipe, choisis un message publicitaire à la télévision ou dans Internet pour en 
faire l’analyse. Présente ton message au groupe-classe et explique les moyens utilisés 
dans ce message publicitaire pour inciter les consommateurs et les consommatrices à acheter le 
produit. Voici des pistes qui te guideront dans cette analyse. Tu n’as pas à exploiter toutes ces 
pistes, seulement celles qui se prêtent bien à ton message.
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